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Ein gutesWerbemittel ist so indivi-
duell wiemöglich auf ein Unterneh-
men sowie dessen Produkte und
Dienstleistungen abgestimmt. Dabei
bieten Sonderanfertigungen die
Möglichkeit, sich von derMasse der
Werbeartikel abzuheben, und sind in
vielen Fällen sogar günstiger, als ein
Produkt„von der Stange“ nachträg-
lichmit IhrerWerbung zu versehen.
Daher findet sich bei FSWerbung&
Marketing keine Lagerware, die
„raus“muss, sondern vielmehr eine
unabhängige Beratung für ein opti-
mal zu den Anforderungen passen-
des Produkt.

Mit einem individuell nach denVorgaben des
Kunden produzierten Artikel ist dieser näher
amCorporate Design oder der Kampagne und
damit näher am Kunden.Was eine Sonderan-
fertigung ist, erschließt sich manchmal erst
auf den zweiten Blick. Oft sind es kleine Unter-
schiede bei bewährten Artikeln, die große
Wirkungen ausmachen, z.B. eine besondere
Farbe, Form, Größe oder dieVeränderung ein-
zelner Details im Sinne des Corporate Designs.

INDIVIDUALITÄT Neben einembreiten Sorti-
ment an Standardprodukten, die mit Bot-
schaften veredelt werden, erhält der Kunde
bei FSWerbung &Marketing die Möglichkeit,
einwirklich einzigartiges Produkt zu schaffen,
das genau auf die Zielgruppe, den Einsatz-
zweck und dem Corporate Design ausgerich-
tet ist. Manchmal ist es ratsam, Produkte von
Grund auf neu zu entwickeln. Von der Gestal-
tung über dieMaterialauswahl bis zur Lösung
technischer Details wird ein unverwechselba-
res Werbemittel geliefert. Dabei entsteht das
Produkt häufig erst durch eine detaillierteVor-
lage, wie zumBeispiel bei einemPlüschartikel
oder 3D-Schlüsselanhänger.

FULL-SERVICE Sandra Pschick-Falter,
Geschäftsführerin von FS Werbung & Marke-
ting, hat ihr Unternehmen in zwei Bereiche
unterteilt, die jeder für sich Kundenwünsche
abwickeln, sich in der Summe aber wieder
vereinen. Zum Bereich der klassischen Wer-

beagentur gehört zu Beginn einer erfolgrei-
chen Kooperationmit dem Kundenmeist das
Entwickeln und Gestalten eines Firmenlogos,
manchmal ist nur ein Relaunch erforderlich.
Darauf folgt meistens das Gestalten von
Geschäftsausstattung (Briefpapier, Visitenkar-
ten, Stempel...), Firmenprospekten,Werbean-
zeigen, Mailings, Flyer, Katalogen oder Inter-
netseiten.
Sind damit die ersten Kundenwünsche erfüllt,
kann bei FS Werbung & Marketing dann die
Arbeit im zweiten Bereich beginnen: DieWer-
bebotschaften des Unternehmens werden
durch Werbeartikel und Merchandising ver-
stärkt. Dabei wird der Individualität immer
mehr Bedeutung beigemessen. Über 50.000
umfasst das Sortiment von FS Werbung &
Marketing. diese befinden sich teilweise im
firmeneigenen Werbemittelkatalog, welcher
per Email unter info@fswerbung.de kosten-
frei angefordert werden kann. Eine Ausahl
findet sich auch imWebshop des Unter-
nehmens.
“Viele Unternehmen besinnen sich
auf Ihr Firmenleitbild und wollen
dies auf anderenWegen kommu-
nizieren. Identifikation der Mitar-
beiter und Kundenbindung
haben einen hohen Stellenwert.
Nicht von ungefähr ist der Trend
zu eigens designten und konzi-
pierten Werbeartikeln zu
erkennen”, so Sandra Pschick-
Falter. FSWerbung &Marke-
ting setzt genau dort an. “
Wir verfügen über ein
Netzwerk von Produzen-
ten, Partnern und Agen-
ten in Fernost und derTür-
kei und kennen die jeweils
günstigsten Herstellungs-

„Wir liefernWerbe-
artikel weltweit“
Im Fokus von FSWerbung & Marketing liegt
die Kombination der klassischen Full-Service-Werbeagentur
mit professionellem Merchandising

Sandra Pschick-Falter,
Geschäftsführerin von
FSWerbung & Marketing



standorte und auch die „Schwarzen Schafe“
der Branche. BesteVertrautheit und Erfahrung
mit Materialien und Produktionstechniken
sichern dabei zuverlässig höchste Produkt-
qualität. Durch unser Importvolumen nutzen
Kunden den Vorteil unserer Erfahrung und
unserer Konditionen”, so die Geschäftführerin.

Darum ist es möglich, eigene Produkte zu
kreieren und herzustellen. Zum Beispiel kann
Kleidung maßgefertigt werden, die vom
Innenetikett über den Zipper bis hin zur
Bedruckung, Bestickung oder Beflockung
komplett nach Kundenvorgaben designt und
gelabelt wird. So entstehen ganze Merchan-
dising-Serien, vom Cap über Jacken, T-Shirts,
Rucksäcken, Dokumententaschen, Tassen bis
hin zu Kugelschreibern und Süßwaren..., die
sich so einmalig darstellen wie das Unterneh-
men selbst.
Gerne bemustert das Unternehmen die
besprochenen Artikel und erklärt bei einem

persönlichen Gespräch vor Ort Fragen
zum Produkt, dessen Veredelung oder
Individualisierung. Alternativ besteht
aber auch die Möglichkeit, einen vir-
tuellen Gestaltungsvorschlag via
Email zu erhalten.

LOGISTIK-SERVICEVielen Firmen, die
bereits individuelle Werbeartikel,
Mailingverstärker, Umverpa-
ckungen, Messe-Giveaways
oder Begleitprodukte für Pro-

dukteinführungen
von FS Werbung &
Marketing bezogen
haben, bietet das

Team um Sandra
Pschick-Falter noch

mehr: Möchte ein Kunde

seine eigenen Werbeartikel auf der Firmen-
homepage eingebunden haben, wird ein
Internetshop integriert, die Bestellabwick-
lung, Abrechnung und Versand werden dann
direkt von FS Werbung & Marketing über-
nommen - inkl. eventuell notwendiger Zoll-
formalitäten. Auch und gerade Großkunden
nimmt FS Werbung & Marketing sogar das
Einlagern größerer Stückzahlen derWerbear-
tikel ab. “So liefern wir auch Weißbiergläser
nach Las Vegas oder Weißwurstheber in die
Wüste und unser Kunde hat überhaupt keinen
zusätzlichenAufwand dadurch”, erläutert San-
dra Pschick-Falter.“Wir können auch Kunden-
datenbanken eines Unternehmens in den Pro-
duktversand einbinden, sodass personali-
sierte Werbegeschenke, zum Beispiel ein
Adventskalender, dann direkt im Auftrag
unseres Kunden durch uns an die übermittel-
ten Zieladressen versendet werden können.”
Technisch ist es übrigens auch möglich, dass
ein Unternehmen seine eigenen Bilder in
Kalenderformbringen lässt. Dies ist bereits ab
25 Stück möglich.

MASKOTTCHEN & “GRÜNE GE-SCHENKE”
Die Form der Werbekommunikation von
Unternehmen, mit einem eigenen Maskott-

chen zu werben, liegt voll im Trend. Doch
immermehr Kunden fragen bei FSWerbung&
Marketing nach, ob auch das in ein Marke-
tingkonzept eingebunden werden kann, um
weitere relevante Zielgruppen zu erreichen.
Sandra Pschick-Falter hat auch hier - dank des
Bereichs der klassischen Werbeagentur - alle
Möglichkeiten, einem Unternehmen ein pas-
sendesMaskottchen zu kreieren.VomEntwurf
über das Printprodukt bis zumPlüschtier oder
Schlüsselanhänger ist es dann nicht mehr
weit... Gefragt sind auch die sogenannten
Umweltartikel -“grüne Geschenke”aus Natur-
materialien mit Ökolabel, die sowohl in Her-
stellung als auch Entsorgung umweltfreund-
lich sind. Übrigens ist es der Chefin von FS
Werbung &Marketing ein persönliches Anlie-
gen, dass - gerade die aus Fernost - einge-
kauften Produkte nicht durch Kinderarbeit
gefertigt werden und die in den jeweiligen
Ländern üblichenMindestlöhne an die Arbei-
ter bezahlt werden.

www.fswerbung.de
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